Séance 2 : Syntaxe
Titre de la legon:
- Les procédés de persuasion
Objectif de la seance :
- découvrir et manipuler de nouveaux procedés de persuasion
Plan de la séance:
- Exercices.

Durée de la séance : une heure.

Plan de la lecon

- Exercice 1.
-  EXxercice 2.
- Exercice 3.

- Retiens.



Exercice 1

Termine les phrases suivantes en exprimant le but :
- « ADIDAS Intensive 3 est le premier déodorant absorbant pour

- K MangEzZ ung pomme ou un POCKET ANDROS poUr........... »

- « TAILLEFINE vous propose une large gamme de boissons aromatisées au thé ou aux
fruits pour............. »

Termine les phrases suivantes en exprimant le but :
Exercice 2

Quelle ressemblance percois-tu entre le slogan « Ici commence I’Europe » et les
« nuages » dans la publicité suivante :
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Exercice 3

Observe et lis la publicité suivante :
Pourquoi le mot « MINCE » est-il écrit en caracteres gras ? Quel lien percois-tu

entre le texte et I’image ?

Etre I11NCE

ne devrail jamais
élre un poids
pour une femme.

O

LRespirez. \Sy’ﬂ’dﬁ—
Elre mince esl aussi une question d'équilibre. - i Lt
Comme un Fondant Sylphide. Source de calcium, f TR -
vilamines Bz el Biz el avec jusle ce qu'il faut (e .
= ' -

de maliére grasse pour élre savoureux. Comme c¢a,
on esl bien dans son corps comme dans sa léle. o,
Parlez-en avec nos diéléliciennes au o 810 o8 5000

hide  |LE FROMAGE QUI ALLEGE
~SyPE AUSSI LESFRIT.
Retiens

La similarité (ou ressemblance) est un procédé hotographique qui crée un lien
entre un élément du texte et I’image, le message publicitaire I’emploie pour

convaincre le consommateur.




